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Kettenhotellerie
gibt kraftig Gas

Nordrhein-Westfalen. NRW ist nicht Bayern. Das ist keine brandneue Erkenntnis,
aber eine fiir die Hotellerie bedeutende. Denn wihrend sich in Bayern sommers wie
winters die Touristen tummeln, ist das in diesem Bundesland anders. Freilich, der
Koélner Dom zieht alljahrlich zahllose Reisende auch nach Nordrhein-Westfalen,
aber das Hauptgeschift machen die Hotels hier eher mit Geschiftsreisenden. Die
Folgen sind, dass es dort immer mehr Kettenhotels gibt.

enn gerade G

haben, wenn sie ein Hotelbett

buchen, selten Lust, in einer

Familienpension abzusteigen -
einmal ganz abgesehen davon, dass diese in
den géngigen Internetportalen auch kaum
vertreten sind. Wichtig fiir die Entscheidung,
‘wo man bucht, ist die gute Erreichbarkeit der
Herberge, Internetanschluss, Parkplitze und
standardisierte Zimmer. Da weifl der Busi-
nessmann, was er hat.

Dass es sich bei Obengenanntem nichtum
eine unbelegte These handelt, geht aus einer
Untersuchung der Schollen Hotelentwick-
lung hervor. Das Wuppertaler Unternehmen
hat sich die 15 gréfiten Stidte Nordrhein-

grofien einen von
rund 40% erreicht. Die gewachsene Struktur
spiegelt sich auch in den Betriebsgréfien: Nur
8% aller Hotels und Hotel garnis in Deutsch-
land verfiigen iiber mehr als 100 Zimmer, 61%
der Hotels respektive 46% der Hotel garnis
bieten sogar weniger als 20 Zimmer an.

Vor allem in den GroRsti geriit der

Weniger {iberraschend ist, dass diese Ketten-
hotels sich vor allem in der Neuen Mitte, also
rund um das Centro, angesiedelt haben. Dort
finden sich mit dem Tryp by Wyndham, dem
NH-Hotel und dem B&B-Hotel auch die drei
grofiten Hduser der Stadt.

Wer nun vermutet, Oberhausen sei ein

Mittelstand mit seinen, so heifit es in der
Schollen-Untersuchung, ,oft in die Jahre
gekommenen, privat gefithrten Hdusern”
immer mehr unter Kon-
kurrenzdruck. Die Ket-
tenhotellerie verfiigt in

8 und ierte
erstmals Zahlen, die den Strukturwandel
auch im NRW-Hotelgewerbe belegen. Dem-
nach liegt der Marktanteil der Kettenhotelle-
rie in NRW bei 58%.

Das ist bedeutend mehr als der Bundes-
durchschnitt. Denn bundesweit ist der Hotel-
markt nach wie vor ausgesprochen mittel-

Im Revier sind die Ketten
am stérksten vertreten

aus dem Revier und nun folgen die
wirtschaftlich prosperierenden Stidte der
Rheinschiene, der wird im Ranking der Ket-
tenhotellerie in NRW eines Besseren belehrt:
Mit Bochum und Dort-
mund folgen zwei
Ruhrgebietsstadte auf

der Regel iiber deutlich den Plitzen zwei und
groflere und vor allem drei. Dort liegt der Zim-

i Héuser. Aktuell sind in  meranteil der Markenhotellerie mit 73% bzw.
Di d rund 160 F 72% ebenfalls klar iiber dem D itt der

und -gruppen auf dem Markt aktiv. Das sind
vier Mal so viele wie noch vor 25 Jahren.
Zuriick in das bevdlkerungsreichste deut-
sche Bundesland: Spitzenreiter in Sachen
Filialisierungsgrad ist in NRW eine Stadt, fiir
die man das am wenigsten vermuten wiirde:
In Ol gehoren bereits drei Viertel

standisch gepragt. Nach des
Hotelverbandes Deutschland (IHA) stellt die
Markenhotellerie in Deutschland nur etwa
12% aller Betriebe, mit denen sie dank der

Oberhausen ist der Spitzenreiter
Zimmeranteil Markenhotellerie Top 15 Stadte NRW

der insgesamt 983 Zimmer zur Markenhotel-
lerie. Sechs von 13 vertretenen Betrieben in
der Stadt im Rheinland sind Kettenhotels.

Zimmeranteil Verhaltnis zum immerzahl
Markenhotels Mittelwert (%) Markenhotels*

1 Oberhausen 76 131 751

2 Bochum VE] 126 1293

3 Dortmund 72 124 2.578

4 Disseldorf n 124 9.729

5  Aachen 67 15 1516

6 Kéln 65 12 10.472

7 Krefeld 62 107 545

8  Bonn 60 103 2.936

9 Gelsenkirchen 57 98 659

10 Essen 56 96 2.553
11 Bielefeld 47 81 805
12 Wuppertal 45 77 643
13 Duisburg 43 74 578
14 Ménchengladbach 40 69 M
15 Miinster 37 64 968
Mittelwert 58 100 2431

*Betriebe ab 10 Zimmem
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15 untersuchten Standorte. Das Zimmervolu-
men beider Stidte ist im Vergleich zu Ober-
hausen allerdings deutlich grafer. So verfiigt
Dortmund {iber mehr als drei Mal so viele
markengebundene Zimmer (2.578) wie Ober-
hausen.

Blickt man auf die schiere Zimmerzahl,
dann sind natiirlich K6ln und Diisseldorf die
Schwergewichte in NRW. Sie gehoren, so
Schollen, auch bundesweit zu den sechs Top-
Hotel: dorten. KéIn und Dii f verfii-
gen gemeinsam beispielsweise iiber mehr
Hotelzimmer als die iibrigen 13 Standorte in
NRW i i
sich die beiden rheinischen Metropolen
durchaus. Die Landeshauptstadt zihlt mit
72% markengebundenen Zimmern zur Spit-
zengruppe der analysierten Stidte. Erstaunli-
cher ist dagegen der Wert fiir KoIn: Im Schat-
ten des Doms bringen es die Big Player ,nur
auf 65%. In der viertgrofiten Stadt Deutsch-
lands ist die Privat- und Indivi ie

schaft, hat einen Zimmeranteil der Marken-
hotellerie von nur 37% vorzuweisen. Auch bei
Schollen F i staunt man iiber

damit noch verhiltnismiRig stark vertreten.
An der Turiner Strafle im Herzen von Kéln,
nur wenige Meter von Dom und Hauptbahn-
hof entfernt, hat am 31. Mirz das Courtyard
by Marriott eréffnet. Das Hotel mit seinen 236
Zimmern gehort zu den ersten beiden Hau-
sern der neuen Generation von Courtyard-
Hotels und ist die aktuell letzte 6

diesen geringen Prozentsatz, weil der Hotel-
markt in Miinster gute Rahmenbedingungen
bietet und von dem Unternehmen sehr posi-
tiv bewertet wird.

Es geht also noch was in Miinster, das ist
eine der Botschaften, die die Analyse hervor-
gebracht hat. Doch auch in den restlichen
NRW-G: a diirfte der Anteil der Mar-

eines Kettenhotels mit iiber 200 Zimmern in
der Domstadt.

Am anderen Ende der Filialisierungs-Hit-
liste findet sich ebenfalls eine Uberraschung:
Miinster, eine der vier Stadte mit wachsender
Bevlkerungszahl und prosperierender Wirt-

kenhotels in Zukunft noch weiter steigen.
Denn zum einen ist die Investitionsnachfrage
nach Hotelimmobilien an guten Standorten
weiterhin groR. Zum anderen lisst sich ja der
Zimmeranteil weiter zulasten der mittelstin-
dischen Betreiber verlagern.

Das neu er6ffnete Mariott ist das
aktuell letzte groBe Kettenhotel in
KolIn. sild: schollen

Allerdings geht man auch bei dem Bera-
tungsunternehmen davon aus, dass sich der
‘Wettbewerb kiinftig eher auf die sekundiren
und tertidren Standorte verlagern wird. Der
Wettbewerb auf den Top-Hotelmirkten ist i
den letzten Jahren deutlich angestiegen.
Aktuell unterzieht Schollen Hotelentwick-
lung die 15 NRW-Standorte einer Einzelana-
lyse zum Vormarsch der Kettenhotellerie -
Ergebnisse im Friihjahr 2015. thk




