COST & LOGIS = HOTEL-BUSINESS

HOTELENTWICKLUNG IN NORDRHEIN-WESTFALEN

Strukturwandel
2.0 in Sicht

ie Branchenexperten der Schol-
D len Hotelentwicklung GmbH ha-
ben den Strukturwandel in der
Hotellerie der 15 grifiten Stidte im ein-
wohnerstirksten Bundesland untersucht.
Dabei stellte sich heraus; Der Marktanteil
der Hotelketten in Nordrhein-Westfalen
{WNRW) liegt im Schnitt bei 58 Prozent
und damit weit Uber dem Bundesdurch-
schnitt. Betriebe, die einer Hotelkoopera-
tion angehren, haben die Experten dabei
der Markenhotellerie zugeschlagen.
Insgesamt ist der Hotelmarkt in
Deutschland nach wie vor sehr mittelstin-
disch geprigt. Nach Berechnungen des
Hotelverbandes Deutschland (THA) stellt
die Markenhotellerie in Deutschland nur
etwa zwilf Prozent der Betriebe, mit denen
sie dank der groBen Bettenzahl einen
Marktanteil von rund 40 Prozent erreicht.
Mur acht Prozent der Hotels und Hotel
garnis in Deutschland verfiigen iiber mehr
als hundert Zimmer, 61 Prozent der Hotels
respektive 46 Prozent der Hotel garnis bie-
ten sogar weniger als 20 Zimmer an.
Dieser breite Branchen-Mittelstand
mit seinen oft in die Jahre gekommenen,
privat gefithrten Hiusern gerit speziell

in den Grofistidten immer stirker unter
Konkurrenzdruck und wird durch die
Kettenhotellerie mit ihren griferen und
produktiveren Betrieben verdringt. ,Der
Strukturwandel hin zu einer Hotelindus-
trie aus global agierenden Gesellschafien
mit standardisierten Konzepten und
Marken ist in vollem Gang”, kommentie-
ren die Entwickler. Mittlerweile gibt es
160 Hotelgesellschaften und -gruppen
auf dem deutschen Markt — viermal so
viele wie vor 25 Jahren. Barceld und Melid
aus Spanien, Leonardo aus lsrael, Azimut
aus Russland, Arcotel aus Osterreich und
Jumeirah aus Dubai sind nur einige Bei-
spiele. Zusitzlich schicken etablierte Ge-
sellschaften neue Marken auch in
Deutschland in den Kampf um die Giste:
Hilton macht das mit ,Hampton by Hil-
ton” und ,,Hilton Garden Inn”, InterCon-
ti mit ,Indigo®, Accor mit ,Adagio® und
wMGallery®, Starwood mit , Aloft™.

Fiir NRW ermittelten Christian Schol-
len und sein Team einen iiberraschenden
Spitzenreiter: Oberhausen. Dort gehiiren
bereits drei Viertel der 983 Zimmer zur
Markenhotellerie, die sechs der 13 Betrie-
be stellt. Sie prigt auch den dominieren-
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Zimmer sur Markenhorellerie,

die sechs der 13 Betrizhe stellt,
den Standort rund um das .CentrO”, wo sich mit dem
Tryp by Wyndham, dem NH Hotel und dem B&B
Hotel die drei griBten Hiuser der Stadt befinden,

i Mit Bochum und Dortmund folgen hinter Ober-
hausen zwei Ruhrgebietsstiidte auf den Plitzen zwei
und drei. Dort liegt der Zimmeranteil der Marken-
hotellerie mit 73 beziehungsweise 72 Prozent eben-
falls klar tiber dem Durchschnitt der 15 untersuch-
ten Standorte, Die Zimmerzahl beider Stddte ist im
Vergleich zu Oberhausen allerdings deutlich grofier.

Die beiden Schwergewichte der Beherbergungs-
branche in NEW sind Kéln und Diisseldorf. Sie zih-
len zu den Top-6-Hotelmirkien Deutschlands. Lan-
deshauptstadt Disseldorf gehdrt zur Spitzengruppe
der analysierten Stidte (mit 72 Prozent markenge-
bundene Zimmer). Erstaunlich ist dagegen der Wert
fitr Kéln: Im Schatten des Doms bringen es die Big
Player ,nur” auf 65 Prozent. In der viertgrofiten Stadt
Deutschlands ist die Privat- und Individualhotellerie
damit verhiltnismaBig stark vertreten.

Noch verbreiteter sind die Privaten in Milnster:
Der Zimmeranteil der Markenhotellerie liegt dort bei
nur 37 Prozent. Im Frithjahr 2015 will Christian
Schollen unter dem Titel NRW-Hotelmarktreport
eine ausfithrliche Analyse der Top-15-Stidte des Bun-
deslandes verdffentlichen. Dort wird dann abzulesen
sein, dass sich die Expansion der Markenhotellerie al-
ler Voraussicht nach verstirke {iber die ErschlieBung
sekundidrer und tertiirer Standorte fortsetzt. g




